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Uvod

Nase zemé, Ceska republika, se jiz pred 16 lety zadlenila mezi staty, které nejsou fizeny jednim
Clovékem ani mensi skupinou lidi, nybrz zastupci nas vSech, zastupci, které si my sami volime.
S demokracii k nampftisel i novy ekonomicky systém. Je to trzni hodpodafstvi, které by v ¢lovéku
meélo probouzet snahu se sam, vlastnim zapfi¢inénim, dostat co nejdale a zafidit si vlastni Zivot takovy,
jaky si jej predstavuje. Budmé radi, ze nase kroky nejsou ovladany témi ,,vy$*“ a Ze si vétSinou
mtizeme Fici, e kazdy svého $tésti strijcem. Trh Ceské republiky je viak podle mé piili§ piiskrcovan
statni regulaci a tak doufam, Ze po Cervnovych volbach se vse obrati a Ceska trzni ekonomika se bude

rozvijet pfirozenéji.
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Co je to trzni hosodarstvi?

K preziti a dalSimu rozvoji lidé potiebovali a pottebuji nalézt systém, ktery dokdze spojit jejich sily a
efektivné vyuzivat dostupné zdroje. Hovoiime o ekonomickém systému.

Dosud poznané ekonomické systémy:

e zvykovy systém
e planované ekonomiky

e trzni systém

Do téchto kategorii zatazujeme podle odpovédi na otazky: Co vyrabeét, jak vyrabet a pro koho
vyrabet?

Zvykovy systém

je historicky nejstar$i, byl zalozen na kmenovych vztazich a délbé prace uvniti této relativné malé
uzaviené skupiny lidi. Co a kolik se bude vyrabét, rozhodoval nacelnik a rada starSich na zakladé
zkusenosti prenasenych generacemi. Clenové kmene pracovali podle svych schopnosti ve prospéch
vsech. Tento ,,pfepych™ si uz nemohl dovolit Zadny z historicky novéjSich systémt, protoze diky
vzristajici produktivité prace zacal vznikat i nadprodukt, ktery nemusel byt ihned spotfebovan, a o ten
uz se vedly tézké boje.

OvSem ani ve zvykovém systému nebylo rozdélovani podle potieb idealni — vZdy se nasli silngjsi

jedinci, ktefi si ptivastnili vetsi podil, a slabsi ziskali pouze minimum k pieziti.

Planované ekonomiky sovétského typu

existovaly v zemich stfedni a vychodni Evropy i v n&kterych asijskych zemich a na Kubé. Reseni
ekonomickych probléml vychazelo z planu sestaveného centralnimi organy. Ackoliv se zda, ze by
tento systém mohl byt velice uspésny, historie ukazala, ze zivotni uroven v tomto pfipadé roste
mnohem pomaleji nez v ptipadé€ trzniho systému.

Trzni systém

vyrobci a spotiebitelé jsou propojeni vyhradné trhem a trznimi zakony . Vyhodou tohoto systému je
fungovani zakoni trhu bez ohledu na subjektivni lidskd rozhodnuti (hovofime o neviditelné ruce
trhu'). Nevyhodou je, Ze timto zpisobem nejsme schopni fesit procesy pierozdélovani ani ptipady

' Neviditelna ruka trhu — pomahdme ostatnim, aniz bychom chtéli. Napiiklad pekai pece rohliky ne proto,
abychom méli co jist, ale aby dostal plat. My mame co jist, on dostane plat.
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selhni trhu. Ani trzni systém neni upln¢ spravdlivy a humanni. Pokud nemuzZete pracovat a mit podil
na vyprodukovanych hodnotach, trh se k vam obraci zady — nedas, nedostnes a ziv se jak umis. Tato
charakteristika se vSak tyka spiSe ekonomiky Anglie 19. st.

Dnes uz takto Cisty systém nenajdeme, jednd se vétSinou o uritou miru statniho vlivu a statni

regulace, které trzni systému ¢ini socialn€ Gnosnéjsi.

Zakladnit poymy

Statky
jsou zpravidla produkty lidské prace, kterymi lze uspokojit lidské potieby (vyjimkou jsou tzv. statky
volné — vzduch, pramenita voda...). Statky délime na hmotné a nehmotné.

o hmotné — kazda véc, kterou lze uspokojit lidské potieby (obleceni, jidlo, byt...)
e nehmotné — vSechny dusevni vytvory ¢loveéka, jeho znalosti, dovednosti a vlastnosti, kterymi
1ze uspokojit lidské potieby.

Sluzby
jsou cizi ¢innosti, které nas uspokojuji (kadernictvi...)

Zbozi
Hodpodafstvi je zaloZzené na principu vytvafeni nabiky zbozi. Kazdy vyrobek a kazda Cinnost vsak
zbozim nejsou, takze ne kazdy statek je uréen ke sméné na trhu. Vedle trzni produkce statkt a sluzeb

existuje 1 produkce netrzni (Skolstvi, bezpecnost, naturalni vyroba, matka usije své dcefi Saty a daruje
jije...)

Vlastnosti zbozi:

e uzitenost: spociva ve schopnosti zbozi uspokojoval lidské potieby. Jako uzitecné véci se
jednotlivé druhy zbozi nedaji srovnavat. Proto riizné uZzite¢né véci se na trhu sménuji obvykle
prostiednoctvim penéz. Maji tedy sménnou hodnotu. Sménna hodnota je pomér, ve kterém se
sménuje jedno zbozi za druhé. Vyjadienim sménné hodnoty v penézich vznika cena.

e cena: ceny zbozi se od své hodnoty vyrazné li§i na zakladé nabidky a poptavky (naptiklad
cena vody na Sahafe a u nas je znacn¢ rozdilna a to z diivodu poptavky). Pro trzni ekonomiku

jsou bézné ceny smluvni (volné), které vznikaji dohodou mezi dodavatelem a odbératelem.
Penize
Penize chapeme jako specialni druh zbozi, za penize si néco kupujeme, neboli je za néco vymeénujeme.

Funkce penéz:

e prostiedek smény — penize zprostiedkovavaji vyménu zbozi za zbozi
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e mira hodnot — pmoci penéz méfime hodnotu jinak nepoméfitelnych véci — zkuste porovnat bez
vyuziti penéz hodnotu zidle a svacéiny)
e prostiedek akumulace — penize se daji hromadit, schranovat, akumulovat. Této funkci se také

tika fce pokladu.

Kapital
Kapital jsou penize, které prinaseji dalsi penize. Rozumime jim vSe, co vkladame do vyroby proto, aby
vznikly vétsi hodnoty. Zékladnim rozliSovacim znakem kapitalu od vSeho ostaniho je ucelovost

vloZenych prostfedkii, snaha dosahnout zisku.

Cena

Cena ma v trznim mechanismu klicovou funkci. Kazdy statek a sluzba ma na trhu urcitou cenu.
Prostiednictvim trzniho mechanismu na zakladé aktli smény se vytvaieji rovnovazné soustavy cen,
které reguluji vyrobu a spotiebu. K tomu dochazi pomoci zmén cen, které vedou ke vzniku trzni
rovnovahy. Je to stav, kdy je dosaZeno rovnovazné ceny, pii které jsou prodavajici ochotni nabidnout

stejné mnoZzstvé statku, jako jsou schopni nakupujici koupit.
Cenovy systém plni tfi hlavni fce:

e pienasi informace (o koupéschopné poptavce a potfebach, o zalibach, o vyrobnich
moznostech, o disponibilnich® zdrojich)

e vytvaii podnéty pro vyrobce a spotiebitele (aby optimalné vyuZivali vzacné ekonomické
zdroje, aby pouzivali co nejlepsi vyrovni metody, aby vyuzivali disponibilni zdroje pro
nejvyse ocenovana uziti)

e rozdéluje dichody

Inflace

Inflace je zvySovani cen statkil i sluzeb v celé ekonomice za néjaké obdobi. Rist inflace zplsobi, ze
stejné mnozstvi (vSech, ale také mozno jen nékterych) véci stoji vice. Inflace se méfi jako primér cen
mnoha statkll a ekonomové ji oznacuji jako cenovou hladinu. Opacnym procesem, pti némz celkova

hladina klesa, je deflace. Ta se vyskytuje ztidka.

Vyvoj inflace se méfi cenovymi indexy. Nejcastéji se vyuZiva indexu spotiebitelskych cen, ktery
funguje takto: statistikové porovnavaji cenu tzv. spotfebniho kose a jeji zménu nazyvaji mirou inflace.
Spotiebni ko§ si lze predstavit jako nakupni koS. Obsahuje stovky polozek, které bézn¢ kupujeme.
Pokud Ize v roce 2001 onen kos koupit za 1000 K¢ a v roce 2002 za 1100 K¢, inflace za rok 2002 ¢ini
10%.

Mira inflace patii mezi zakladni ekonomické indikatory, které vypovidaji o tom, je-li ekonomika
,,.zdrava‘“ nebo ne.

* disponibilni — je k dispozoci, mizeme s nim nakladat
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Dusledky vysoké inflace:

e znehodnocovani Gspor
e zvySovani miry nejistoty vrozhodovacich procesech (rozhoduje-li ¢lovék o investici
v hodnoté miliard korun, nevi, jakd bude inflace o nékolik let pozdé&ji, coz zt€Zuje

rozhodovéanii)

Priklad:

V roce 1994 stal jeden den dovolené v Italii 1000 K¢ a pan Novak si jich koupil 6. O rok pozdéji stal
den dovolené 1100 K¢ a pan Novak si koupil opét 6 dni. Jak je to mozné? Copak jeho poptavka nema
klesajici pribéh s rostouci cenou? Ma4, ale béhem roku byla roc¢ni inflace asi 10%, tedy nejen cena
dovolené v Italii ale i cena ostatnich statklli a sluzeb se zvysila o 10%. O 10% se zvysily i1 ceny
restauracnich sluzeb, a tudiz tedy trzby Novakovy restaurace. Vydélal si tedy o 10% vice nez
v predchozim roce. Nepocituje zadné zmeény.

Nedoslo totiz ke skute¢nému zdrazeni dovolené. Zvysila se jen jeji penézni cena, protoze penize se
inflaci znehodnotily o 10%.

V soucasnych ekonomikdch pisobi faktory, které¢ vytvaii velmi silné inflacni tlaky. Zvlaste
nebezpecéna je inflace v ekonomikach, které prechazeji z centralné planované ekonomiky k trzni (VIZ
prakticka ¢ast). Inflace se stala v pribéhu 70. a pocatkem 80. let minulého stoleti makroekonomickym
problémem c¢islo jedna také v prevazné vétsSing vyspélych trznich ekonomik. Zdroje infla¢nich tlakl —
vladni penézni, rozpoctova a uvérova politka, strukturalni nerovnovaha, oligopolni struktura trhu a

monopolni postaveni odboru.

Hospodarsky proces

Sledujeme jej v makroekonmické® roving. M4 po sobé jdouci faze:

e vyroba

e rozdélovani a prerozdélovani

e sména

e spotieba
Vyroba
K vyrobé potiebujeme vyrobni faktory — prace (cenou je mzda), pfirodni zdroje, kapital. VSechny
uvedené zdroje jsou vzacné® — je jich omezeny podet.

’ Na ekonomiku pohlizime bud’ z makroekonomického nebo mikroekonomického hlediska. Mikroekonomie je
zamétena na chvovani jednotlivych ekonomickych subjektd, neni schopna ohodnotit ekonomku jako celek, u
makroekonomie je tomu naopak. Sleduje chvani narodniho hospodarstvi jako celku.

* vzacny zdroj — vzacny znamena, Ze je ho nedostatek a ¢lovéka néco stoji ho ziskat. Musi s nim tedy nakladat

efektivné.



Trzni hospodaistvi — seminarni prace

Rozdélovani
Rozdé€lovanim ziskavaji podil na vyrobé jeji ucastnici (zaméstnanci, podnikatelé). Tuto ¢ast svého
podilu odvadeéji do vefejnych rozpoctl, kde dojede k pierozdéleni i ostatnim ¢lentim spolecnosti, kteti

se na vyrob¢ nepodileli (déti, diichodci, nemocni apod.)

Sména

je proces, ve kterém nabizejici (vyrobci, obchodnici) hledaji kupce (poptavajici) na své zbozi a
sluzby, aby realizovali sviij zisk. V tomto okamziku se ukéze, zda vysledky vyroby rozdélené ve fazy
rozdélovani (mzdy, zisky) byly opravnéné. Muze se stat, ze vyrobek svého kupce nenajde. Podnikatel

nedosahne zisku, ale prodéla.

Spoti‘eba
je procesem uspokojeni potieb. Spotfeba mize byt konecna (uspokojeni potieb jednotlivych osob) a

vyrobni (uspokojeni potieb firem, aby mohly dale vyrabét, podnikat).
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V trznim systému se ekonomické subjekty rozhoduji v zasadé samy. Firmy si stanovuji, co budou
vyrabét a jaké technologie pfi tom budou pouzivat. Domacnosti se rozhoduji, co za své piijmy
nakoupi. Jejich rozhodnuti ovSem neni zcela nezavisé, vSechny ekonomické subjekty musi brat
v tvahu podminky a omezeni vytvafené trhem. Trh vytvaii podminky, na jejichz zaklad€ jsou miliony
rozhodnuti jednotlivych subjektd zkoordinovany tak, ze to umoznuje Gspésné odpoveéde na otazky co,
jak a pro koho vyrabét.

Trh je spolecenska instituce zaloZzena na sméné zbozi.

Nabidka a poptavka

Nabidka a poptavka jsou dva zakony trhu
Ekonomické subjekty:

e domacnosti: jednotlivi ¢lenvé domacnosti, disponuji dichodem’, ktery vydavaj na vlastni
potieby

e podniky: tovarny, firmy — organizuji podnikani za cilem zisku, pfi¢emz podnikani zahrnuje
vyrobu, sluzby a prode;j

e vldda: bezprostfedné zasahuje do ekonomiky statu, vydava pravidla — zakony, vyhlasky

V trznim systému o sob¢ trzni subjekty rozhoduji v zasadé samy. Jejich chovani je vSak ovlivnéno
zakomy trhu (n€kdy se hovoii o neviditelné ruce trhu). Ekonomické zakony se ale prosazuji jako
tendence, dlouhodobé priméry za vétsi statistické celky.

zakon nabidky: s rostouci cenou roste i nabidka zbozi

zakon poptavky: s rostouci cenou klesa poptavka po zbozi
-- Budeme uvazovat za téchto podminek:

e Jsme vprostfedi dokonalé konkurence, tzn. na trhu nejsou monopoly a jediny nami
zohlediiovany parametr ovliviiujici rozhodovani o koupi zboZi je cena’.
e Jsme na makroekonomické urovni, sledujeme tedy trh urcitého zbozi za celé narodni

hospodarstvi.

Nabidka je pro nas mnozstvi zbozi Q (quantity) nabizeného v8emi prodavajicimi pifi urCité cené P
(price). Nabidku oznac¢ime S (supply).

> dtichod — uréité mnozstvi penéz
% tak to je sice v teorii, ale v praxi cena rozhodné neni tim jedinym faktorem ovliviiujicim poptavku. To

znamena, ze teorie se muze vyrazné lisit od praxe.
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Kupujici si na trhu mezi sebou konkuruji, coz tlaci cenu vzhiiru. Prodavajici si mazi sebou na trhu také
konkuruji, coz tla¢i cenu dold. Cena, kterou jsou kupujici maximalné ochotni platit, je dana meznim

uzitkem. Cena, na které buduou prodavajii minimaln¢ trvat, je ddna meznimi naklady.

Obr. : Zakon nabidky

cena P nabidka S

mnozstvi Q

Poptavka je pro nas mnozstvi zbozi Q, které jsou kupujici ochotni koupit pti urCité cené P. Poptavku

oznacime D (demand).

Pribeéh statistické zavislosti mnozstvi nakoupenych automobilti na jejich cen¢:

Obr: Zakon poptavky

poptavka D
cena P

mnoZstvi Q

Nabidka se také méni podle toho, jestli na ni nahlizime z krdtkodobého nebo dlouhodobého hlediska.
V kratkém obdobi bude nabidka reagovat na vzestup cenové hladiny pozitivné a na gafu bude stoupat
zleva doprava (a). A to z divodu, ze nékteré naklady firem jsou v penéznim vyjadieni fixni (mzdy,
najemné, ceny surovin zalozené na dlouhodob¢jsich dohodach), a pokud roste cenova hladina, je pro
firmy vyhodné zvySovat svou nabidku, protoze dosahuji vy$sich ziskl. V dlouhodobém obdobi se

vSak vSechny naklady ¢asem prizptusobi vyvoji cenové hladiny (napf. pfi rdstu inflace se pracovnici
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dozaduji vyssich mezd). Proto se kiivka nabidky postupné stava téméi vertikalni (b), coz znamena, ze

nabidka v dlouhodobém obdobi vlastné na zmény cenové hladiny nereaguje.

Obr.: Nabidkova kiivka v dlouhém (b) a kratkém (a) obdobi.

cena P

]

mnozstvi Q

Vliv ceny na velikost poptavky a nabidky je veliky, nena vSak jediny.

Fakrory ovlivitujici poptavku:

e cena
e demografické zmény (mzdy, Groky, zisky vlastnikti kapitalu...)
e zmény v preferencich (zvyky, mdda, zmény potieb atd...)

e zmény cen jinych zbozi

Faktory ovlivitujici nabidku:
e cena
e naklady vyroby a obchodu
e zmény vnéjSich podminek podnikani (pocasi pro zemédélce, dané...)

e zmény v kapitdlové vynosnosti

Diky uvedenym faktorim dochézi k posouvani kiivky:

Priklad 1: ZvySeni piijmt domacnosti (zména poptavky),
Priklad 2: Netrodny rok (zména nabidky)

10
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cena P
cena P
—
&
mnozstvi Q mnozstvi Q
Obr.: trh s automobily — vliv faktorti na poptavku Obr.: trh s bramborami — vliv faktord

na nabidku

Samotna nabidka bez poptavky a poptavka bez nabidky vSak nemaji smysl. Podstatou trhu je
vzajemna interakce (stiet) nabidky a poptavky. Vyrobci tusi, v jakych relacich se maji pohybovat, aby
meli viibec néjakou poptavku po svém zbozi a nakupujici tusi, Ze novy automobil za stovku asi

neporidi.

Kde hledat n¢jaké zakonitosti tvorby ceny na thu? Vyhodnocujeme primérné chovani vSech vyrobci

a vSech nakupujicich .

Obr.: Kitivka nabidky a poptavky na naSem trhu:

poptavka D
cena P
nabidka S
kvadrant pievisu nabidky nad poptavkou
(zbozi ztistava ve skladech)
rovnovazna
cena P* kvadrant previsu poptavky nad

nabidkou (zbozi je nedostatek)

rovnovazné mnozstvi Q mnozstvi Q

11
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Ob¢ kiivky se protly v bodé, ktery nazyvame rovnovdzna cena. Jde o stav na trhu, kdy vse, co se
vyrobi, se také proda. Jde pouze o stav idealni. Vyrobci dopfedu neznaji rovnovaznou cenu a ji
odpovidajici idealni mnozstvi vyrobeného zbozi pro trh.

Vyhodnoceni reakce strany poptavky:

e Vyrobci méli dobry odhad a $§tésti a trefili se do rovnovazné ceny. Strana nabidky i strana
poptavky jsou spokojené.

e Vyrobci dali pfili§ nizkou cenu. Zakaznici stoji ve frontach, shangji kontakty, koupili by jeste
vice. Vyrobci jsou velice spokojeni, zvySuji ceny. Tento stav oznacCujeme jako previs
poptavky. Neni idealni z toho divodu, Ze nedostatecné uspokojeni poptavky vzdy vede ke
snaze uspokojovat potfeby za kazdou cenu a to je idealni podhoubi ke vzniku korupce a ztv.
Sedé a ¢erné ekonomiky.

e Vyrobci dali pfilis vysokou cenu . Zékaznici kupuji méné, zbozi zlstava na skladech. Vyrobci
ve ztrate. Tento stav = previs nabidky.

Toto je princip tvorby ceny na dokonale konkurenénim trhu — metodou pokusu a omylu jsou nabizejici
zakonit¢ tlaeni k tomu, aby se se svymi cenami dostali na rovnovazna stav ceny.

Konkurence

V zasadé mohou nastat dvé mezni situace:
e Vsichni, kdo nabizeji své zbozi na trhu, maji rovné podminky pfistupu na trh, nikdo z nich
nema zidné vysadni postaveni vi¢i ostatnim a vSichni kupujici maji na trh stejny pfistup a
v zasadé nerozliSuji u znacky zbozi, nejsou pritahovai reklamou, piibalenymi propiskami ¢i
lakavymi soutéZzemi. Jedinym kritériem je cena. jde o trh idealni, se kterym se vSak dnes jen

sotva mizeme setkat.

e Mezi potenciondlnimi prodavajicimi existuje jeden, ktery ma vysadni postaveni na trhu
(naptiklad ma jediny povoleni od statu urcity vyrobek prodavat — tomu fikame administrativni
monompol, nebo jako jediny zna recept na vyrobu urcitého vyrobku — to je absolutni monopol
Vyhradni postaveni u poptavky — monopsony — u nékterého specialniho zbozi je vyhradnim
kupujicim stat (zbrané...)

Trh, kde existuji monopoly nebo monopsony, neni dokonaly, nazyvame ho nedokonald konkurence.
Monopoly si mohou diktovat podminky, hlavné cenové — naruseni fungovani zakonti trhu a vzniku
nerovnovahy v ekonomice.

Oligopol — stav, kdy na stran¢ nabidky existuji dva nebo néckolik malo velkych subjektl
s rozhodujicim vlivem.
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V praxi se malokdy setkdime s meznim stavem. Obvykle jde o monopolistickou konkurenci, kdy na

trhu funguji firmy s dominantnim postavenim, ale zaroven i fada mensSich firem.

Obr.: Schéma trhti podle miry konkurence.

[ o O O
* O O
o o o ° Qo
dokonala konkurence monopolisticka konkurence oligipol uplny monopol

Z jiného hlediska mtizeme vznikajici monopoly ¢lenit takto:

kartel — dohoda mezi samostatnymi konkurenty o cenach, déleni pisobnosti teritorii apod.
syndikat — dohoda o spole¢ném nakupu ¢i prodeji. Konkurenti zlstavaji pravné samostatni,
ale k ziskani lepSich vyjednavacich podminek s dodavateli ¢i odbrateli vystupuji jako jeden
celek. Naptiklad spoluprace samostatnych obchodnich firem sdruZenych do dobrovolnych
nakupnich ¢i prodejnich fetézcti jako jsou SVOP, JARS apod. Firmy mohou ze sdruZeni
vystoupit, nejedna se tedy o vznik nového pravniho subjektu.

trust [trast] — vysSi forma propojeni konkurenti. Zde jiz dochazi k propojovani i v oblasti
vyrobni kooperace a byvalé konkurenéni firmy jsou na sob¢ jiz velmi zavislé. Piesto si jesté
zachovavaji pravni subjektivitu.

koncern — nejvyssi forma existence monopolu. Firmy se propojuji v celém rozsahu ¢innosti,
ztraceji pravni subjektivitu. VétSinou hobofime o fuzich ( spojeni dvou rovnocenych partner)

nebo akvizicich (vEétsi koupi mensi).

V praxi je t€zké zjistit, k jak silné spolupraci mezi firmami dochazi. Firmy se snazi na venek pusobit

zcela nezavisle. V kazdé vyspé€lé zemi existuji protimonopolni zakony.

Selhani trhu

vznik monopolu — stat hraje tlohu hlidace, monopol nesmi svého postaveni zneuzit napiiklad
zvySovanim cen. U nas jsou monopolnimi podniky napiiklad Becherovka, CEZ, Cesky
Telekom).

existence tzv. vefejnych statki, tedy statkl, u kterych neni Zadouci, aby jejich pofizovani
a spravu zajistoval soukromy sektor na zakladé zakond trhu. napf obrana statu, zdravotnictvi,

Skolstvi... Je dillezité, aby tyto statky ziistaly v co nejvétsi mife neovlivnény trhem.

13



Trzni hospodaistvi — seminarni prace

o externality trhu = vedlejsi ucinky trhu na subjekty, které se daného trzniho vztahu netcastni.
Utinky mohou byt jak pozitivni, tak negativni. Napiiklad ni¢eni Zivotniho prostiedi uréitou

firmou.

Ekonomicka rovnovaha

Nejvetsi vliv v trznim hodpodafstvi ma agregatni (celostatni) nabidka a agregatni poptavka. Pokud
mize a dovede narodni ekonomika vyrobit tolik, kolik sama spotiebuje, je v ekonomické rovnovaze.
Je zakonité, Zze ekonomika se snazi dostat do rovnovazného stavu, protoze je pro ni nejefektivngjsi.
Vétsinou ale nestaci pouhé puisobeni této tendence a je potfeba aktivni hospodaiské politiky statu, aby

tato rovnovaha byla nastolna.

Ekonomické déni ve spoleCosti je trvalym pohybem, trvalou zménou, stalym kolisanim. Zakladni
tendence dosazeni ekonmické rovnovahy jako nejefektivnéjsiho stavu je tak dosahovana
posloupnosti dil¢ich rovnovah. Ta nachazi svlj obraz v tzv. cyklickém vyvoji hospoddarstvi.
Tato cyklicnost se nedotyka jen narodnich ekonomik, ale Casto zasahuje celosvétovou

ekonomiku jako celek.
Teoreticky 1ze hospodaisky cyklus popsat jako posloupnost ¢tyt fazi:
e cxpanze ( rozvoj, konjunktura) 1
e vrchol (pfevis nabidky nad poptavkou) 2
e krize (recese, pokles nabidky i poptavky) 3

e sedlo (dno, vyrovnani a oziveni nabidky i poptavky) 4

cely cyklus se mtize opakovat

14



Trzni hospodaistvi — seminarni prace

Skute¢ny vyvoj hospodafstvi neni takto rovnomérny a jednozna¢ny. Tendence k cyklickému vyvoji
je vSak zakonita.

Zakonita je i tendence rustu ekonomiky — pokud by tomu tak nebylo, méli bychom nyni
hospodaistvi na trovni pocatku kapitalistické¢ éry novodobych déjin, kdy mtzeme prvni cyklické
projevy vyvoje ekonomiky pozorovat.

Pozn.: K tomuto odstavci se zajisté hodi jedna md myslenka. Nelibi se mi, jak se soucasna vidda
honosi riistem ekonomiky a hospodarstvi a pripisuje si tento fakt jako sviij veliky uspéch. Bohuzel jako
obvykle ne kazdy vi, ze ekonomika v trinim hospoddrstvi roste zdkonité, a tak se CSSD miiZe tésit

uznani mnoha lidi.

Zakon jedné ceny

Vtésina zboZi a sluzeb se prodava na uzemné rozptyleném trhu. Jak dospé&je takovy tizemné rozptyleny
celek k rovnovaze?

Priklad: V Praze se prodavaji vejce. Na holeSovické trznici za 2 K¢ (velka nabidka, mal4 poptavka) a
na vinohradské trznici za 3 K¢ (velka poptavka a mala nabidka). Neni mozné, aby rozdilna cena na
dvou trzistich pretrvavala delsi dobu. Kdyz se prodavajici v holeSovické trznici dozvi, ze na
Vinohradech se vejce prodavaji za 3 koruny, budou pifechazet. Takze na holeSovické trznici klesne
nabidka a cena poroste. Zatimco na vinohradské trznici bude nabidka rtst a cena klesat. Az se ceny
protnou v rovnovazném bodu, tedy v bodu, kde bude cena vajec pfiblizné stejna.

Z toho vyplyva, ze cena statku sméfuje ke stejné vysi na vSech trzich. Pokud existuji néjaké rozdily
v ceng, je to kvili pfirozenym piekazkam obchodu (doprava), politickymi prekazkami (dovozni cla),
pfipadné rozdilnymi vyrobnimi danémi.

Jsou-li trhy vice vzdalené, takze je pro kupujici a prodavajici obtizné a nakladné pfechazet z jednoho
trhu k druhému, objevi se obchodnici, ktefi nakupuji zboZzi na levnéj$im trhu a prodéavaji na drazsim.
Této Cinnosti se fika arbitraz.

Statky, u nichZ jsou pfili§ vysoké naklady na arbitrdZ nebo na cestovani, se nazyvaji neobchodovatelné
statky (kadefnoctvi, oprava aut, l¢karské sluzby...). Takové trhy zistavaji roztiiStény do menSich
lokalnih trhti s rozdilnymi cenami. Zakon jedné ceny se neprosazuje nebo se prosazuje jen velice
nedokonale.
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Prakticka c¢ast

CENA VYROBKU V RUZNYCH OBCHODECH S POTRAVINAMI V SOKOLOVE (V KC)

Rohlik Houska Kysana Hoft¢ice | Tatranka | Rama | Coca Mléko Zvykacky
smetana ofiskova Cola polotucné | Orbit

Miro 1,5 1,4 12,5 3,9 4.9 29,9 29,9 K¢ 13,9 K¢ 10,5 K¢
Plus 1,5 1,5 10,9 4,5% 4.9 29,9 30,9 13,5 9,9
Delvita | 1,5 1,5 9%* 3,5 5,5 *x 30,9 13,5 9,9
Sadona | 1,6 1,6 8,5% 3,6 5,9 33,9 33,9 13,9 10
Ural 1,5 1,4 10,5 3,9 6,2 ** 33,5 13,5 10,4
Kauflad | 1,5 1,5 10,9 2,9 5,5 29,9 30,9 10,9 9,9
Lidl 1,5 1,5 *x 7* 5,5 29,9 *x 10,9 9,9
Penny 1,5 8,5% 4,5% 5,5 29,9 30,9 13,5 7,9
Market

* v obchodé nebyl pfimo tento vyrobek. Je uvedena cena, kterou jsme musely zaplatit, abychom si

koupily vyrobek podobny.

** v obchodé nebyl zadny vyrobek tohoto druhu.

Kysana smetana:

Hoi¢ice:

Rama:

Coca Cola:

Miléko polotucné:
Zvykacky Orbit:

Kunin Klasik
plnotu¢na 200 ml
Classic 11

modré

ruzné, kdyz byl vybér, to nejlevnéjsi
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nejdraz§i vyrobky

cena
zboZi obchod (K¢)
rohlik Sadona 1,6
houska Sadona 1,6
kysana smetana Miro 12,5
horé&ice Lidl 7
Tatranka Ural 6,2
Rama Sadona 33,9
Coca Cola Sadona 33,9
mléko Miro 13,9
zvykacky Miro 10,5

Primérné nejvyssi ceny: Sadona (na Novém namésti)

Priméme nejnizsi ceny: Kaufland, Penny market

Nejmensi vybér: Lidl, Ural

Anketa

Kde nejc¢astéji nakupujete potraviny?

O Kaufland

B Samoobsluha
O Lidl

O Tesco

10%

51% B Penny
@ Delvita
W Plus

10%

Dotazovano 39 lidi ze Sokolovska
Jako diivody nakupovani v Kauflandu uvedeny hlavng: VSechno pohromad¢, levné, dobré parkovani,

Cerstva zelenina, Siroky sortiment, piijemné, rychlé, praktické nakupovani.
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Jako divody nakupovani v Penny uvedeny hlavné: blizko domui, levné
Jako divody nakupovani v Delvité uvedeny hlavné: blizko domu

Jako divody nakupovani v Plusu uvedeny hlavné: blizko domu
Zaveéry:

Ceny nemohou byt pfili$ rozdilné na malém uzemi, uplatiiuje se zakon jedné ceny.

Plati, Ze roste-li cena, klesa poptavka po zbozi (naptiklad v Sadoné a Uralu nenakupuje tolik lidi jako
v Kauflandu). Zaroven ale v Penny marketu nenakupuje tolik lidi, pfestoze ma podobné nizké ceny
jako Kaufland. takze je jasné, Ze na poptavku nema vliv pouze cena, ale i vedlejsi faktory, jako jsou
reklama, prostedi, podminky pro nakup (lidé ¢asto zmiiuji, Ze v Kauflandu nakupuji kvtili dobrému
parkovani a dostate¢né nabidce zbozi, diky Cerstvé zelening...). Mozna si to kazdy neuvédomuje, ale
lidé nakupuji v tom obchodé, kde je to nejen levné, ale také ptijemné, rychlé, nendrocné na orientaci. I

z vlastni zkuSenosti mohu fici, ze v téchto ,,obchodnich tricich“ je nejlepsi Kaufland.
Cim je ¢lovék bohatsi, tim méné se rozhoduje podle ceny potravin. A tak nenakupuje v levném Lidlu,

protoze tam nemaji pfesn¢ to, co by chtél. Nakupuje v Delvité, protoze tam maji dobré vino nebo

v Uralu, kde maji dobré pecivo.

Vivoj inflace od roku 1994 do roku 2005

rok 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Mira inflace (%) 0 91 88 85 107 21 39 47 18 01 28 19

Vysoka inflace v letech 1994-1998 je spojena s prechodem od komunistického rezimu k demokracii —

trznimu hospodarstvi.
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Zaver

Seminarni praci na téma Trzni hospodaistvi jsme si sice nevybraly proto, Ze bychom mély o tento
,,obor* veliky zajem, ale pfesto musime fici, Ze rozhodné neslo o nudné téma. A to hlavné proto, ze
s vétsinou jevu se setkavame v bézné praxi, pouze je neumime po ekonomicku pojmenovat a uvést do
souvislosti. Spravné jsem méla fici — neumély jsme — protoze tato seminarni prace nas samoziejmé
obohatila o nové informace, coZ je jejim cilem, a pieci jen ted’ budeme pii nakupech ob¢as myslet na
nabidku a poptavku.
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